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Caka nas saturacia alebo dalsia expanzia?

Tuto otazku si kladli reCnici na 7. rocniku medzinarodnej konferencie zameranej na obchod,
vyrobu a marketing - INTRACO Special 2006, ktora sa konala dna 14.11.2006 v konferencnom
centre hotela Holiday Inn Bratislava. Organizatorom konferencie je spolocnost INCOMA Slovakia.

Siedmy roc¢nik konferencie INTRACO
Special 2006 predstavil Uc¢astnikom aktualne
témy zamerané na rozvoj maloobchodu a na-
kupnych centier na Slovensku a v okolitych
krajinach, hladanie ciest na stale viac saturova-
nom trhu, na analyzu moznosti obchodnych
formatov, ¢i a ktoré su schopné dalej expando-
vat a ktoré maju tendenciu stagnovat.
Sucastou prednasok bol i pohlad personalistov
a uvedomenie si vplyvu [udského potencialu na
rozvoj maloobchodu a jeho Specifika. O tom,
ze ludskeé zdroje moézu byt zakladom Uspechu i
rizika, hovoril Guy Plessen z Retail Academy.

Rozvoj maloobchodného trhu na
Slovensku vel'mi presne definoval a zhrnul

vo svojej prednaske Tomas Drtina zo spo-
lo€nosti INCOMA Research. V prednaske sa
venoval vyvoju hypermarketov na Slovensku a v
okolitych krajinach, meniacim sa nakupnym
preferenciam spotrebitelov a expanzii nakup-
nych centier na Slovensku. Podla udajov z
prednasky v roku 1999 stacil 1 hypermarket na
2,5 mil. obyvatelov, v roku 2002 na 125 000
obyvatefov a v roku 2006 pripada na
Slovensku 1 hypermarket uz na 60 000 obyva-
telov. Slovensky zakaznik je pomerne konzer-
vativny a cenovo citlivy. Potraviny nakupuje naj-
ma v supermarketoch a hypermarketoch, ale
do hypermarketov Casto zajde i za nepotravi-
narskym tovarom.

Doélezitym cielom

a ulohou konferencie bolo:

« predstavit nové moznosti rozvoja obcho-
du a smerovanie obchodu na Slovensku
a v okolitych krajinach

« definovat Ulohu obchodno-zabavnych
centier v ramci maloobchodu a dynami-
ku ich rozvoja na Slovensku

« definovat potreby a poziadavky sloven-
skych zakaznikov.

O obchodnych centrach ako o centrach vol-
ného Casu, zabavy a zazitkov a ich expanzii na
Slovensku hovoril vo svojej prezentacii i Lubo-
mir LiSka zo spolo¢nosti HRIVIS develo-
ping. Obchodné centra sa stavaju sucastou
multifunkénych komplexov, ktoré na jednom
mieste spajaju obchod, administrativu, relax a
byvanie. Ako uviedol vo svojom vystupeni
Tomas Drtina, ich hlavna expanzia nas este len
caka.

(K problematike sa budeme podrobnejsie
venovat'v niektorom z nasledujtcich vydani.)

V zavere konferencie sa diskutovalo na té-
mu, ktora sa dotyka rovnako obchodnikov ako aj
vyrobcov - Dialégom k efektivite legislativy.
Dialog pri tvorbe a schvalovani legislativy je pr-
vym predpokladom fungovania systémov v na-
rodnom hospodarstve. Diskusné férum viedla
Andrea Gontkovicova zo spolo¢nosti Philip
Morris Slovakia a zucastnili sa ho zastupcovia
Ministerstva hospodarstva SR, Ministerstva
podohospodarstva SR, Ministerstva Zivotného
prostredia SR, Slovenskej obchodnej insSpekcie,
Statnej veterinarnej a potravinovej spravy SR,
Zvazu obchodu a cestovného ruchu SR a
Slovenskej obchodnej a priemyselnej komory -
sekcie obchodu. (bok)
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